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Mobile marketing pronto para explodir
no BRIC

Estudo indica que base de assinantes esta proxima d
maturidade, mas que publicidade devera crescer nesmidia
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Dados indicam maturidade na base de assinantesegnanto do mobile marketing no
BRIC

As previsdes do instituto norte-americano eMarkigigicam que a publicidade em
telefones maéveis no Brasil e nos outros paisesRI€ Bsta chegando ao ponto de
ebulicéo.

Isso porgue ha dois movimentos muito claros querdevafetar o mercado nos
préximos cinco anos. O primeiro deles é o fim dmscimento exponencial da base de
assinantes, dando espaco para uma nova era dedadéudo mercado. A outra é o
comeco do crescimento que também sera exponensiahdestimentos em publicidade
no mobile marketing.

Para a eMarketer, o Brasil teve investimentos dg &8ilhdes em publicidade nos
aparelhos moveis em 2009, e devera saltar paradll &8lhdes ao final de 2012, ou
guase sete vezes mais. S6 em 2010, a tendéncidobide o investimento, chegando
perto de US$ 12 milhdes.

Mesmo assim, o instituto concluiu que os investitmeno Brasil, india e Rissia em
marketing de SMS, display e buscas nos celulasr&dsainda modestos”,
principalmente se comparados com o volume queasieigido pela China, "que tem a
maior base de assinantes mobile do mundo e a pgpeilacdo conectada a internet".

"A China serd um mercado significante para a pigalde mobile em 2012", afirmou o
instituto em comunicado. O pais asiatico saltagusdo a emarketer, dos US$ 101
milhdes de investimentos em 2009 para US$ 700 esliedn 2012.



Ja o outro fendbmeno indica que a base de assinadieara o nivel de crescimento
exponencial dos ultimos anos, o que em outras EaEaignifica dizer que o mercado
atingiu sua maturidade. Dos 174 milhdes de asssatd servicos mobile (pré ou pos
pago) em 2009, o Brasil tera 212 milhdes em 2014.

"O crescimento extremo do passado esta dando dugaturidade conforme a base de
assinantes de mobile se solidifica, a infra-esteutnelhora e mais consumidores
aumentem seus rendimentos econdmicos e 0 apetitegi® servigcos sem fio", analisou
a eMarketer.

"Embora os mercados de telefonia movel do BRICiooam sua expansao em um
nivel saudavel, os tempos de crescimento de tg@eslficaram no passado", afirmou
em comunicado Noah Elkin, analista da eMarketer.

O instituto indicou ainda que o uso de internetqabular bem como a adocao de redes
3G estédo crescendo rapidamente no BRIC, o queapard uma sofisticacao do
consumo.

"Essa evolucéao levara tempo, e muitos usuariosréegeom aparelhos menos
sofisticados e redes de segunda geragdo até ameiecada", afirmou o eMarketer,
gue conclui que as acdes de marketing deveréo émeatividades populares como
SMS, musica e jogos. "Mas conforme o celular sestoima forma mais popular de
acesso a internet, outras oportunidades de magkiedio emergir”, conclui o texto.

Interessados no relatério podem adquiri-lo por 88% nosite da empresa.
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